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CENTRALE THEMA’S

• ORGANISATIE ONTWIKKELING EN 

CONTINUÏTEIT

• VERENIGINGSONDERSTEUNING

• ATTRAKTIEVE EVENEMENTEN  EN 

WEDSTRIJDKALENDER

• COMMUNICATIE

• NATIONALE TEAMS



TERUGBLIK 2016 - 2018



ORGANISATIE ONTWIKKELING & CONTINUÏTEIT

• Een nieuwe identiteit “IJshockey Nederland”

• Een nieuwe uitstraling als teken van een nieuwe visie

• Centraal thema “De ijshockeysport in Nederland nog 

meer op de voorgrond”

• Clubs en bond gezamenlijk werken aan een nieuwe 

toekomst

• Centrale Thema’s:

a) verenigingsondersteuning

b) marktgerichte externe communicatie

c) interessante wedstrijd- en 

evenementenkalender voor iedereen



• VERENIGINGSONDERSTEUNING

• Kennis delen middels een kennisplatform

• Opleidingen (technisch) clubkader

• Opleidingen voor wedstrijdofficials

• Ondersteuning bij ledenwerving 

• Overlegstructuren voor specifieke doel groepen zoals; 

TOP, JEUGD EN RECREANTEN

• Ondersteuning van clubs op maat

• Talentontwikkeling en (NTC en RTC’s)

• Onderhouden van internationale betrekkingen ter 

verbetering van het ijshockey in NL in algemene zin 



• ATTRAKTIEVE EVENEMENTEN EN 

WEDSTRIJDKALENDER

• Toegesneden competities voor top, jeugd en 

recreanten (BNL, diverse naar niveau ingedeelde 

jeugd, recreanten- en vrouwencompetities)

• BeNe-league

• Bekerfinale 

• Final 4

• Super Sunday en Jack Ham Memorial

• Overige jeugdtoernooien 



• COMMUNICATIE & MARKETING

• Resultaten www.ijshockeynederland.nl

• Bekerfinale 

• Final 4

• WK 2018

• Internationale toernooien (WK’s)

• Online ticketverkoop  (Ticketpoint)

http://www.ijshockeynederland.nl/


SOCIAL MEDIA

YOUTUBE

• 1.149 abonnees

• 184.808 weergaven

INSTAGRAM

• 1.861 volgers

• 8.000 weergaven 
per week

JANUARI 2016

MEI 2018

1.800 VOLGERS

5.800 VOLGERS

GEMIDDELD 149.650 
CONTACTMOMENTEN
PER MAAND MET FANS



SOCIAL MEDIA

YOUTUBE

• 1.149 abonnees

• 184.808 weergaven

INSTAGRAM

• 1.861 volgers

• 8.000 weergaven 
per week

JANUARI 2016

MEI 2018

0 VOLGERS

1.820 VOLGERS

GEMIDDELD 33.000 
WEERGAVEN 
PER MAAND



SOCIAL MEDIA

YOUTUBE

• 1.149 abonnees

• 184.808 weergaven

INSTAGRAM

• 1.861 volgers

• 8.000 weergaven 
per week

JANUARI 2016

MEI 2018

1.200 VOLGERS

1.800 VOLGERS

GEMIDDELD 35.000 
WEERGAVEN 
PER MAAND



SOCIAL MEDIA

YOUTUBE

• 1.149 abonnees

• 184.808 weergaven

INSTAGRAM

• 1.861 volgers

• 8.000 weergaven 
per week

JANUARI 2016

MEI 2018

0 ABONNEES

1.160 ABONNEES

GEMIDDELD 6.500 
WEERGAVEN 
PER MAAND



WEBSITE / PLATFORM
GELANCEERD TIJDENS RON BERTELING SCHAAL SEIZOEN 2016-2017

+150.000
PROFIELEN

109.825
PAGINAWEERGAVEN

PER MAAND

GELOKALISEERD IN 
NOORD-BRABANT,
ZUID-HOLLAND, & 
NOORD HOLLAND

50%

65%
MAN

77,7%
TERUGKERENDE 
BEZOEKERS

67,5%
BEZOEKT PLATFORM

VIA MOBIEL
OF TABLET

25-44 JAAR
44% IS TUSSEN DE



SUCCESVOL 
TOEVOEGEN VAN DE 

FINAL FOUR

WEDSTRIJDKALENDER

UITVERKOCHTE

BEKERFINALE
DEN HAAG 2018

WK IJSHOCKEY 
IN 2018



MARKETING



SPONSOREN/FONDSEN





MEDIA CIJFERS





LIVESTREAM (TOP 10)
• Nederland vs Australië

13.714 weergaven

166.500 minuten kijktijd

12.08 min. gemiddeld

• Australië vs IJsland

11.092 weergaven

60.000 minuten kijktijd

5.24 min. gemiddeld

• Nederland vs China

10.937 weergaven

124.000 minuten kijktijd

11.19 min. gemiddeld

• IJsland vs Nederland

10.346 weergaven

139.200 minuten kijktijd

13.27 min. gemiddeld

• België vs Nederland

9.478 weergaven

119.800 minuten kijktijd

12.38 min. gemiddeld

• Nederland vs Servië

8.163 weergaven

134.600 minuten kijktijd

16.29 min. gemiddeld

• Servië vs België

8.037 weergaven

67.000 minuten kijktijd

8.20 min. gemiddeld

• China vs Servië

7.120 weergaven

61.600 minuten kijktijd

8.38 min. gemiddeld

• Servië vs Australië

7.129 weergaven

84.400 minuten kijktijd

11.50 min. gemiddeld

• Australië vs België

6.930 weergaven

88.000 minuten kijktijd

12.41 min. gemiddeld



ONLINE MEDIA
• NOS

7 artikelen incl. video

Omroep Brabant

1 artikel incl. video

• Brabants Dagblad

12 artikelen incl. video

• Volkskrant

2 artikelen

• AD

3 artikelen

• Tilburg.com

5 artikelen

• Trouw

1 artikel

• NH Nieuws

1 artikel

• Telegraaf

1 artikel

• ED.nl

4 artikelen

1 video

• Tilburgse Koerier

5 artikelen

• BN de Stem

3 artikelen

1 video



EIGEN SOCIAL MEDIA
• Twitter

72.890 weergaven

+ 46 volgers

• Facebook

171.568 contactmomenten

+72 volgers

• Instagram

48.630 weergaven

+ 90 volgers

4.262 likes op berichten

• YouTube

73.335 totale weergaven

• #WKIJSHOCKEY

Twitter: 83 likes op hashtag

Facebook: 1.114 likes op hashtag

Instagram: 2.948 likes op hashtag

Dit zijn likes op berichten die door anderen dan 

IJshockey Nederland zijn geplaatst met de hashtag 

#WKIJSHOCKEY.

• Social Advertising

Segment IJshockeyfans (NL+BE)

24.760 personen bereikt

37.337 impressies

Segment Inwoners Regio Tilburg (+10km)

16.695 personen bereikt

24.034 impressies

Segment Sportfans (NL+BE)

20.338 personen bereikt

29.893 impressies



IJSHOCKEY NEDERLAND PLATFORM
• Profielen

152.785 profielen

• Dialogen op platform

5 soorten dialogen uitgezet op 

diverse segmenten

• Dagelijks berichten over het WK



DE SUCCESSEN 

• SPORTIEVE DOEL BEREIKT DOOR 

PROMOTIE NAAR DIVISIE I B

• 10’000 BETALENDE BEZOEKERS (68% 

MANNEN/ 32% VROUWEN

• € 40’000,- NETTO WINST

• LOVENDE KRITIEK DEELNEMENDE 

TEAMS EN IIHF OVER DE 

ORGANISATIE

• 160 ENTHOUSIASTE VRIJWILLIGERS

• MEER DAN TEVREDEN SPONSORS

• PURE PROMOTIE VOOR HET 

IJSHOCKEY IN NEDERLAND 



DANK AAN
• HET NATIONALE TEAM 

• DE FANS

• DE VRIJWILLIGERS

• DE IIHF

• ALLE SPONSOREN 

• DE GEMEENTE TILBURG 

• DE MEDEWERKERS EN OFFICIALS

• HET COMMUNICATIETEAM 

• TICKETPOINT EN SBC 

• ALLE LEVERANCIERS 




